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1. Hankeorganisaatio ja hanketunnisteet

Hankkeen nimi Food Bank — ruokaa lahelta
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Heikki Niemeld, Tervola
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2. Hankkeen tausta

Ruuan paikallisuus oli hanketta suunniteltaessa uusi nouseva aihealue elintarviketuotannon
kehittdmisessa. Tama nakokulma sopi taydellisesti Lapin maaseudulle, jossa
elintarviketuotanto ja tydpaikat olivat vahenemdssa nopeaa tahtia. Lahiruuan tuotannon ja
kulutuksen kehittdmisessa yhdistyivat seka ymparistotekijat etta tuotannon sosiaaliset ja
eettiset vaikutukset.

Luonnontuotealalla elettiin my6s nousukautta. Kosmetiikka- ja virvoitusjuomateollisuudella
oli alkanut herata kiinnostusta luonnontuotteiden hyédyntamiseen. Luonnontuotteiden
kehittymatdn keruuverkosto oli havaittu alan pullonkaulaksi. Tata keruuverkostoa oli ryhdytty
kehittdmaan jo Lapin muissa vastaavissa alueellisissa hankkeissa.

Alkuperdinen hankesuunnitelma keskittyi maatilayritystoiminnaltaan vahvan Tervolan
elintarvike- ja luonnontuoteyritysten kehittéamiseen, mutta hakuvaiheessa neuvoteltaessa
Lapin TE-Keskuksen kanssa paadyttiin laajentamaan toiminta-aluetta kaikkiin Kemi-Tornio
-alueen kuntiin.

2.1. Hankkeen kytkennat meneillaan oleviin ja paattyneisiin hankkeisiin

Lappilaista vihannes- ja perunatuotantoa olivat kehittéaneet aiemmin mm. Lapin
Erikoisviljelyhanke, Lapin Laatuperunahanke ja Maatiaiskasvihanke. Naiden hankkeiden
tuloksena vahvistuivat Meri-Lapin alueen mansikan, kaskinauriin ja puikulan tuotanto.

Myos luomutuotantoa ja luomutuotteiden markkinointia oli kehitetty Lapin Luomua lautaselle
—hankkeessa ja sen jalkeen syntyneessa Lapin Luomu —markkinointihankkeessa (2001-2003).
Naiden hankkeiden avulla tuotettiin Lapin luomutuotteille yhteindinen ulkoasu pakkauksiin ja
avattiin markkinointikanavia Eteld-Suomen vahittaiskauppoihin ja elintarvikeketjuihin.

2000-luvun alkupuolella kavi ilmeiseksi tarve koordinoida Lapin hajanaista hanketoimintaa
elintarvike- ja alkutuotantosektorilla. Lapin elintarvikestrategian luomista ja alan kehittdmisen
koordinointia varten ProAgria Lappi kaynnisti vuoden 2004 alussa Elintarvikekoordinaatiohank
keen. Sen tuloksena julkistettiin Lapin elintarvikestrategia.

Food Bank —hanketta suunniteltaessa Kemi-Tornio -alueella oli meneilldéan toinen

lahiruuan tuotantoa ja kulutusta oli kehittdva hanke — Meri-Lapin Herkut (2001-

2004). Tassa hankkeessa painopisteita olivat lahituotteiden saatavuuden parantaminen
suurkeittidasiakkaille, tuottajien ja kuluttajien vuoropuhelun liséaminen seka Meri-

Lapin Karitsan ja Lapin Puikulan tuotannon ja tuotteiden laadun parantaminen
suurkeittidasiakkaiden vaatimuksia vastaaviksi. Sen jatko, Meri-Lapin Herkut 2, kdynnistyi
yhta aikaa Food Bank —hankkeen kanssa. Jatkohankkeen paatavoitteena oli luoda seudulle
toimiva lahiruokaterminaali, joka jatkojalostaisi paikallisen raaka-aineen puolivalmisteiksi
vahittaiskaupan ja suurkeittidasiakkaiden kayttodn seka edistaa lahituotteiden markkinointia.

Luonnontuotealalla meneilldadn oli useita hankkeita, joista mainittakoon tuotantoa

ja hankeyhteisty6ta koordinoiva Luonnosta teolliseen tuotantoon II —hanke (2003-

2006). Se kehitti keruutuotteiden raaka-ainetuotantoa, laadunhallintaa ja paransi
luonnontuoteverkoston kykya massatuotantoon seka heratti teollisuuden luonnontuotteiden
kysyntaa. Food bank —hanke suunniteltiin kytkeytyvaksi LTT-hankkeeseen siten, etta se
vahvistaisi raaka-aineen keruuverkostoa ja parantaisi sen laadunhallintakykya. Lisaksi
ajatuksena oli kehittaa paikallista luonnontuoteyrittajyytta.



4. Hankkeen tavoitteet

Hankkeen tavoitteena oli luoda monipuolinen maataloustuotteiden ja luonnontuotteiden
palveluverkosto ja puitteet yrittajien markkinointiyhteistydlle. Hankkeen avulla pyrittiin
lisadmaan lahiruuan volyymia ja saatavuutta Kemi-Tornio alueella.

Hankkeen kaynnistysvaiheessa paatettiin toimia yhteistydssa Meri-Lapin Herkut 2 —hankkeen
kanssa, ja jakaa tehtdvia siten, ettd Food Bank —hanke keskittyisi enemman alkutuotannon
ja lahiruuan tuotannon kehittdmiseen ja lisdamiseen, ja Meri-Lapin Herkut 2 puolestaan
lahiruuan kaytdn ja saatavuuden parantamiseen jatkojalostuksessa ja suurkeittidissa. Kun
em. hanke oli paattynyt 2006, taman tyota Iahiruuan kayton lisdamiseksi suurkeittiésektorilla
jatkettiin Food Bank —hankkeessa.

Hankkeen paatavoitteet olivat:

- lisata elintarviketuotantoa ja niiden jalostusta Kemi-Tornio alueella

- perustaa maatalous- ja puutarhatuotteiden markkinointiorganisaatio

- tuotepdrssi ja yhteiset pakkaukset

- lahiruokaverkoston perustaminen

- sitoa luonnontuotealan toiminnat osaksi paikallisia matkailu- ja elamyspalveluita

- antaa koulutusta ja neuvontaa maataloustuottajille ja luonnontuotteista kiinnostuneille
ihmisille

- edistaa jo olevaa ja synnyttda uutta luonnontuotejalosteiden myyntia paikallisesti ja
alueellisesti

- luoda tydskentely — ja varastointimahdollisuuksia yrityksille, jotka jatkojalostavat
maatalous- puutarha- ja luonnontuotteita tai harjoittavat muuten alaan liittyvaa toimintaa

- hyddyntaa alueen luomuviljely- ja keruutuotantoresursseja

5. Hankkeen toiminta ja tuloksellisuus

Hankkeen johtoajatuksena oli Iahiruuan tuotannon ja saatavuuden lisdédminen Kemi-
Tornioalueella. Padpaino toiminnassa oli alkutuotannon ja keruutuotannon kehittémisessa
nykyaikaisen elintarvikeketjun tarpeita vastaavaksi. Hankkeen osallistujille pyrittiin
tarjoamaan tarpeidenmukaista koulutusta ja neuvontaa niin viljelyssa, markkinoinnissa kuin
luonnontuotteiden keruussa ja jatkojalostuksessa. Hankkeen toteutusaikana tuli kuitenkin
ilmeiseksi, etta elintarvikeyrittdjia oli suhteellisen vaikeata saada koulutuspaiviin. Sen sijaan
luonnontuotekurssit olivat suosittuja, koska ne vetivat alan harrastajia, joiden paaasiallinen
toimeentulo tuli muun alan toiminnasta. Monipuolisen kurssivalikoiman avulla pyrittiin
luomaan edellytyksia kehittda harrastuksesta yritystoimintaa.

Pienyritysten markkinointiongelmat nousivat hankkeen toimintakauden loppua
lahestyttdessa entista tarkeammiksi kehittamiskohteiksi. Syyna téhan olivat todennakdisesti
elintarvikekaupan ketjuuntuminen ja kilpailun kiristyminen, seka tiukentuneet vaatimukset
tuotteiden turvallisuudesta ja toimitusvarmuudesta. Yrittdjien yhteisty® alkutuotannon
piirissa toteutui hankkeen avustuksella puutarhakasvien lisdysmateriaalin ja pakkausten
yhteishankintoina sekd hankkeen tekemina selvityksina. Tatd merkittavammaksi kehittyi
kuitenkin tuotteiden markkinointiyhteisty®. Yrittdjien yhteistoimituksilla pyrittiin tarjoamaan
katkeamaton tuotteen tarjonta asiakkaille. Yhteisesiintymiselld pystyttiin myds antamaan
vahvempi ja luotettavampi mielikuva asiakkaille.

4.1 Puikulantuotanto
Hanke aloitti toimintansa selvittémalld mahdollisuudet perunan kuorinnan uudelleenkayn

nistdmiseen Tervolassa. Vast'ikaan oli Lapin Saven kiinteistdssa toiminut perunankuorimo
joutunut lopettamaan heikon kannattavuuden takia. Ajatukset kannattavan kuorimoyrityksen



perustamisesta kilpistyivat kovaan hintakilpailuun markkinoilla. Lisaksi selvitettiin Tervolan
Kaisajoen teollisuushalliin kaavaillun pakkaamo-yhteisvaraston perustamiskustannukset
yhdessa Perdapohjolan Kehitys ry:n ja Pienyritysten aktivointihankkeen kanssa.
Varastoinvestoinnit eivat mydskaan olleet ajankohtaisia seudun viljelijéille. Viljelijdiden
kanssa kaytiin kuitenkin Pohjanmaalla tutustumassa perunatilojen varastointi- ja
kauppakunnostustiloihin.

Puikulantuotannon tehoneuvonnasta (2004-2007) vastasi tutkija Antti Hannukkala MTT Lapin
tutkimusasemalta. Kasvustotarkastusten perusteella tutkija antoi ohjeet ruttoruiskutuksille,
havainnoi tautitilanteen ja antoi ohjeet korjuunjdlkeiseen kuivatukseen ja varastointiin.
Kahtena syksyna tuottajilta kerattiin myds perunandytteet Puikula-perunan stressia kuvaavan
antosyaanivarin esiintymisesta ja varastotautien laajuudesta. Varastonaytteiden keruu
lopetettiin, koska viljelijat kokivat vahaiseksi em. tutkimuksen antaman lisaarvon, silla tieto
varastotaudeista tuli jalkikateen.

Viljelijéiden valinen tuotannollinen yhteistyd ei kovin paljon lisaantynyt, silla kullakin
viljelijalla oli vakiintuneet omat toimintatapansa. Esimerkiksi siemenperunan yhteishankinta
toteutettiin vain yhtena vuonna. Hankkeen tehtavaksi nostettiin kuitenkin yhteisia ongelmia.
Hanke selvitti muun muassa, sopiiko paperi- vai muovikaare puikulan pakkausmateriaaliksi, ja
millainen vaikutus perunan kauppakunnostustekniikalla on perunan sailyvyyteen varastossa
ja myymaldssa. Kokeen perusteella todettiin paperikaareen ehka parantavan lievasti
sailyvyytta varsinkin yli 2 viikkoa kestdvassa varastoinnissa. Valossa ja muovipakkauksissa
sailytetty puikula pysyi kauppakuntoisena noin 2 viikkoa. Pesty peruna tuntui sailyvan hiukan
paremmin valossa pakkausmateriaalista rijppumatta.

Tuotannollisen yhteistydn sijaan koettiin hyddylliseksi yhteinen markkinointiviestinta ja
markkinointi. Hanke organisoi my6s Lapin Puikula —revontulipakkausten yhteishankinnan,
tuotti hyllypuhujia irtomyyntipisteisiin seka kuuden reseptilehtisen sarjan markkinoinnin
tueksi.

Hankkeessa luotiin yhdessa MTT:n kanssa ehdotus Lapin Puikulan tuotantosaanndiksi, jotka
suojatun alkuperamerkin oikeudet omistava ProAgria hyvaksyi ja otti kayttoon.

Hankkeessa pyrittiin helpottamaan Lapin Puikulan padsya isojen elintarvikeketjujen
valikoimiin rakentamalla kahdelle puikulantuottajalle laatujarjestelmat ja neuvottelemalla
elintarviketukkukauppojen kanssa. Hanke jarjesti Satotukku Oy:n vierailun Lapin Puikula
—tiloille. Lapin Puikulan kilon pakkaus paasi tamperelaisen Vihannespalvelu Kankaansivu Oy:n
valikoimassa mm. valtakunnallisille K-Kauppiaspaiville.

Food Bank —hankkeessa ryhdyttiin talvella 2005-6 kehittamaan kuoripaallisesta Pikku-
Puikulasta sailyketta. Pikku-Puikulaa syntyy Lapin Puikulan tuotannossa vuosittain noin
tonnin verran hehtaaria kohti. Se ei perunakauppa-asetuksen mukaisesti ole “perunaa”,
eika silla sellaisenaan siis voi olla arvoa vahittdiskaupassa. Se on kuitenkin aiemmissa Lapin
elintarvikehankkeissa ja keittiomestarien suulla todettu herkulliseksi ja kdyttokelpoiseksi
ravintolakayttoon.

Tavoitteena oli kehittaa tuote, josta ravintoloissa voi nopeasti valmistaa alkupaloja ja
annoksia. Pikku-Puikulasdilykkeen valmistukseen haettiin yhteistydkumppania, ja alustavasti
neuvoteltiin inarilaisen Pohjolan Pilkkeen kanssa. Pohjolan Pilke osti muutenkin Puikulaa

ja pybreata perunaa Tervolasta, joten toimitussuhde oli jo olemassa. Yhteistyé Pohjolan
Pilkkeen kanssa ei kuitenkaan toteutunut, silla Inarin alueella toimiva Kerttu 2 —hanke

sai jatkoaikaa ja yrittaja koki pystyvansa paremmin hyédyntamaan paikallisen hankkeen
resursseja tuotekehityksessa.

Pikku-Puikulan sdildntaa kuitenkin kokeiltiin Lapin Ammattiopiston/Rovaniemen
Ammattikorkeakoulun tuotekehityskeittiossa. Kokeiluissa testattiin autoklavointia,
kolmivaihesterilointia ja happamuuden saatdéon perustuvaa tekniikkaa. Kolmivaihesteriloituja,
Tervolassa valmistettuja maustettuja Pikku-Puikulasailykkeitd maisteltiin yrittajien kesken



hankkeen jarjestamassa tuotekehitystapaamisessa Pohjolan Pirtilla syksylla 2006.
Kolmivaihesteriloidun Pikku-Puikulan maku oli hyva, mutta ongelmana oli perunan liiallinen
haurastuminen keitossa. Happokeitto antoi puolestaan makuvirheita.

Hankkeeseen osallistui nelja puikulantuottajaa, joista kolme Tervolasta ja yksi Sallasta.

4.2 Vihannestuotanto

Vihannestuotantoa kehitettiin kouluttamalla yrittdjia ja testaamalla uusia viljelytekniikoita,
tuotantovalineita ja lajikkeita ja organisoitiin istukassipulien hankintaa yhteisostoina.

Hanke edisti vihannesten markkinointia neuvottelemalla tukkukauppojen kanssa seka
valittamalla tuotendytteita seka niille ettd jatkojalostajille. Hankkeeseen osallistui kahdeksan
vihannestuottajaa.

Kemi-Tornioalueen puutarha- ja vihannestiloilla viljellddn padasiassa nippusipulia,
kaskinaurista ja porkkanaa. Yhdelld kauppapuutarhalla viljelyssé on myds erilaisia kaaleja.
Puutarhatilat myyvat tuotteensa joko torilla tai vahittaiskauppaan. Tuotanto on kaskinauriin-
ja porkkanantuotantoa lukuunottamatta pienimuotoista. Esimerkiksi nippusipulista tuotetaan
suuri osa muovikatteessa. Kateviljely vaatii runsaasti kasity6ta, ja siksi tuotantopinta-alat
ovat pysyneet pienina.

Sipulintuotannon uudelleenherattamiselle Tervolaan ja Kemi-Tornioalueelle annettiin
hankkeessa merkittava sysdys. Hankkeessa kaynnistyi kevaalla 2005 vuoden kestanyt
koulutussarja, jossa vihannestuottajia opastettiin sipulintuotannon viljelytekniikoihin,
jatkojalostukseen, markkinointiin ja talouteen. Koulutus ostettiin Elomestari Oy:lIta.
Koulutukseen osallistui viisi henkilda, joista yksi kaynnisti v. 2006 sipulintuotantotilan Pelloon.

Koulutukseen liittyi koeviljelma, joka toteutettiin yhteistydssa Lansi-Lapin
Koulutuskuntayhtyman Louen yksikdn, S.G.Nieminen Groupin ja Plastiroll Oy:n kanssa.
Viljelmalla koeviljeltiin kepasipulilajikkeita ja ryvassipulia avomaalla, biohajoavassa kalvossa
ja muovissa. Viljelman ryvassipulikannat saatiin MTT:n geenipankkiviljelmalta. Ryvassipulisato
paatyi seuraavana vuonna lisdysaineistoksi kurssin osallistujien omille sipulinviljelmille.

Vihannes- ja marjantuottajille suunnattu kasvinsuojeluruiskutuskoulutus kevaalla 2005 kerasi
runsaan osallistujajoukon. Osallistujista tosin vahemmist6 oli varsinaista kohderyhmaa.

Vuonna 2006 hanke organisoi suuren istukassipulien yhteishankinnan, josta tuottajat saivat
merkittavaa hintaetua. Muutamille sipulintuottajille hankittiin myds salottisipulin istukasta,
koska salottisipuli tuntui kiinnostavan lappilaisia ravintoloita. Lappilainen salottisipuli

ei kuitenkaan osoittautunut kilpailukykyiseksi ulkomaisen suurikokoisemman salottisipulin
rinnalla. Kaikki ryvassipuli puolestaan myydaan edelleen kuluttajille suoramyyntina.

Kun Kesko toi markkinoille luomuporkkanasoseen syystalvesta 2006, ja sen kysynta
osoittautui hyvaksi, alkoi tuotteen valmistaja Tuoreverkko haeskella uusia vaihtoehtoisia
soseraaka-aineita. Hanke toimitti Tuoreverkolle kevattalvella 2007 koesoseutukseen
paikallista luomukaskinaurista ja —lanttua. Asiakas oli tyytyvadinen soseiden makuun, ja niinpa
yhteistydn jatkokehittely siirtyi tuottajien vastuulle.

4.3 Mansikantuotanto
Hanke on lisannyt ja kehittanyt mansikantuotantoa alueella tdsmdneuvonnalla ja kehittamalla
mansikan markkinointia ja tilalla tehtdvaa jatkojalostusta. Hankkeeseen osallistui kahdeksan

mansikantuottajaa.

Hankkeessa organisoitiin mansikantuottajien yhteishankintoja: taimia, pakkauksia ja
etiketteja, seka yhteisesiintymisia ja -mainoksia alueen lehdissa. Viljelijoiden valinen



vuorovaikutus lisadntyi selvasti hankkeen kuluessa. Alueen lehdet uutisoivat kiitettavasti
paikallisen mansikan satonakymia ja tekivat viljelijahaastatteluita.

Mansikantuottajien kanssa toteutettiin vuonna 2005 paseerausprojekti, jossa jatkojalostettiin
pakastetuksi mansikkasoseeksi 625 kiloa Lapin mansikkaa. Projektia varten yrittdjat
vuokrasivat Elotuli-hankkeelta paseerauskoneen. Jatkojalostuspisteena oli Lansi-Lapin
Koulutuskuntayhtyman Louen yksikdn keittid. Meri-Lapin Herkut 2 —hanke puolestaan
jatkojalosti soseesta Meri-Lapin Tuoremansikkahillon, jota se markkinoi tunturihotellien
ravintoloihin. Matkailuyritykset eivat kuitenkaan katsoneet lappilaisuuden antavan riittavasti
lisdarvoa tassa tuotteessa.

Kolme yrittdjaa investoi kevaalld 2006 kahteen pieneen paseerauskoneeseen, jotka tuotiin
USA:sta. Hanke avusti maahantuonnissa, paseerauksen tekniikan ja tietotaidon hankinnassa,
seka jarjesti valmiiden tuotteiden hygienia-analyysit Rovaniemen Elintarvikelaboratorio

ssa. Nama yrittajat paseerasivat mansikkaa vuonna 2006 yhteensa noin 250 kg, mutta
seuraavana vuonna vain muutamia kiloja. Yrittajat myivat tuotteet joko pakasteina tai hillona
suoraan kuluttajille. Ravintola-asiakkaille tuotetta meni hyvin vahan. Tuotannon vahaisyys
vuonna 2007 johtui huonosta satovuodesta ja tuoremarjan kasvaneesta kysynnasta.

Mansikantuottajien neuvontapalvelut kasittivat padasiassa tihkukasteluneuvontaa
(ProAgria Oulun Kirsti Voho ja Marjaosaamiskeskuksen asiantuntija Martti Toivola) seka
kasvinsuojeluneuvontaa kasvukauden aikana. Mansikantuottajia opastettiin myds kasvisten
laadunvalvontarekisteriin liittymisessa ja viivakoodien kayttdonotossa. Hanke jarjesti yhden
mansikantuotannon peruskurssin. Kurssille osallistui kymmenen henkil6a.

4.4 Hunajantuotanto

Seudun hunajantuottajille hanke tarjosi vuosittain yhden koulutustapahtuman tai tapaamisen.
Kouluttajana ja neuvojana kaytettiin Suomen Mehildishoitajain Liiton koulutuspaallikkd Lauri
Ruottista. Lauri Ruottisen ohjauksessa toteutettiin muun muassa kaksi vuotta kestanyt
konttitalveutuskokeilu, jossa selvitettiin mehildisyhteiskuntien talvehtimisen onnistumista
lampdtilasaadellyssa kontissa. Konttitalveutuksesta raportoitiin Mehildinen-lehdessa kahteen
otteeseen. Hanke raportoi konttitalveutuksen tuotantokustannusvertailun ja tulokset
hankkeeseen osallistuneille mehildishoitajille.

Ruottinen opasti vuonna 2005 jarjestetyssa tapaamisessa mehildishoitajia ns. nopean kevaan
kasvatustekniikkaan. Tassa tekniikassa yhdyskunnat talvehtivat sulkuristikolla varustetussa
pesassa kahden emon kanssa, jotta ne kevaalld vahvistuisivat nopeasti keruukuntoisiksi
kasvukauden alkaessa. Kokemukset nopean kevaan kasvatustekniikasta vaihtelivat, mutta
padosin tekniikka sai myonteistd palautetta mehildishoitajilta.

Mehilaishoitajien aloitteesta jdrjestettiin vuonna 2006 koulutuspaiva mehildisemojen
keinosiemennyksesta Teuvo Kolmosen luona. Tapahtuma sai runsaasti julkisuutta Pohjolan
Sanomissa olleen lehtijutun ansiosta. Mehildishoitajista ei toistaiseksi kukaan ole ldhtenyt
opiskelemaan keinosiemennysta pitemmalle. Keinosiemennyspalveluita varmasti tarvittaisiin
Pohjois-Suomen alueella.

Runsaan hunajavuoden 2006 takia olivat markkinointiin liittyvat kysymykset
hunajantuottajien mielissa hankkeen viimeisena toimintavuonna. Hankkeessa ryhdyttiinkin
kahden hunajantuottajan kanssa kehittelemaan uusia hunajatuotteita. Syntyi Lapin

Makea —tuoteperhe, jonka tuotteet sisdlsivat tyrnin ja hillan siemendljyja. Siemendljyt
hankittiin torniolaiselta Aromtech Oy:ltd. Hanke suunnittelutti tuoteperheelle pakkaukset

ja niité koemarkkinointiin Tampereella jarjestetyilld Rovaniemen Markkinoilla. Tampereella
neuvoteltiin myds paikallisten jalleenmyyjien kanssa yhteistydsta. Tasta eteenpdin tuotteiden
markkinointi siirtyi yrittajien vastuulle.



4.5 Luonnonyrttien keruu ja jatkojalostus

Luonnontuotealan kehittdmisessa oli tavoitteena vahvistaa keruuverkostoa, jotta raaka-
aineen saatavuus olisi riittavaa teollisuuden tarpeisiin. Hankkeen aikana kavi kuitenkin
ilmeiseksi, ettei luonnontuotealalla kysynnan ja tarjonnan suhde toiminut vield siind mitassa,
ettd hanke voisi kannustaa alan harrastajia kaupalliseen keruuseen. Teollisuuden kysynta
niista tuotteista, joita Kemi-Tornioalueella pystyttiin laajassa mitassa keraamaan (esim.
mesiangervonkukka), oli satunnaista, ja keruuteknologia (esimerkiksi mustikanverson
keruussa) oli vasta kehittymassa. Hankkeen avulla pystyttiin kuitenkin parantamaan alan
pienyritysten raaka-aineiden saatavuutta.

Hanke rakennutti kevaalla 2006 Tervolan nuorten ty6pajalla kaksi isoa kevytrakenteista
yrttikuivuria, joiden yhteinen kuivuriala oli noin 10 m2. Niiden avulla oli mahdollista kuivata
suurempia madria yrtteja. Kuivureita lainattiin korvauksetta hankkeen osallistuijille.

Hankkeen kursseilla kauppayrttipoimintamerkkeja suoritti vuonna 2004 kymmenen henkil6a,
vuonna 2005 20 henkilda ja vuonna 2006 seitseman henkil6a. Vuonna 2007 jarjestettiin vain
jatkokurssi kauppayrttien poiminnan peruskurssit suorittaneille. Yhteensa poimintamerkkeja
suoritti 37 henkilda. Yrttien massakeruutapahtumia jarjestettiin kaikkina vuosina.

Yrttiraaka-aineiden kasittely- ja jatkojalostuskursseja jarjestettiin vuosina 2004, 2006 ja
2007. Ensimmaisilla kursseilla koulutettiin alan harrastajia yrttien kuivaukseen, uuttamiseen
seka yrttidljyjen ja keittosalvojen valmistukseen. Viimeisena vuonna koulutuksissa
valmistettiin emulsiovoiteita ja lotioneita (maitoja), keittosalvoja, saippuoita sekda shampoota.
Tuotevalikoiman monipuolistaminen tuli mahdolliseksi, kun kosmetiikan raaka-aineita ja
pakkauksia alettiin hankkia ulkomailta. Tuotteistuskursseilla hyédynnettiin erittdin paljon
alueen omia tuotteita, kuten hunajaa, kehakukkaa, porkkanaa, mesiangervonkukkaa seka
katajaa ja koivua. Hanke organisoi kurssien jalkeen raaka-aineiden yhteishankintoja, joten
alan yrittajyytta suunnittelevat harrastajat saivat merkittdvaa hintaetua. Tuotteistuskursseille
osallistui yhteensa 26 henkilda.

Uusia yrttituotteita markkinoitiin vuonna 2007 yhdessa Oula-hankkeen kanssa Perapohjolan
Markkinoilla ja Meri-Lapin Ruokamessuilla. Elo-syyskuussa 2007 koottiin kolmen tervolalaisen
luonnontuoteyrittdjan kanssa heidan tuotteistaan Mettanpiika-hoitotuoteperhe, jotta tuotteita
olisi helpompi tarjota markkinoille. Hanke tilasi graafinen suunnittelija Maria Raappanalta
tuoteperheen etikettimallit ja organisoi yhteispakkausten valinnan. Tuoteperhetta esiteltiin
Lapin Safarit Oy:lle lokakuussa 2007.

Luonnontuotealan kehittdmisessa oli merkittavana toimintamallina hankkeiden valinen
tiedonvaihto ja yhteistyd. Luonnosta teolliseen tuotantoon —hanke ja sen jalkeen
Elintarvike- ja luonnontuotealan koordinaatiohanke, joissa Irja Makitalo ProAgria Lapista
toimi hankevetdjana, kokosi vuosittain (2004-2007) luonnontuotealan hankkeiden vetajat
kaksipadivaisiin suunnittelu- ja tiedotustapaamisiin. Food Bank —hanke osallistui yhdessa
Oula-hankkeen kanssa Keminmaan Pohjanrannassa jarjestetyn luonnontuotetapaamisen
jarjestamiseen kevattalvella 2007.

Hankkeessa luotiin yhdessa Lapinniitty Oy:n Anne Tuomivaaran kanssa kehittémissuunnitelma
Keminmaan kunnan omistaman luonnonkauniilla paikalla sijaitsevan Juopperin kartanon
muuttamiseksi luonnontuotealan ja matkailun keskukseksi, joka toimisi Mikkelin Kenkaveron
tai Hdmeenkyrdn Frantsilan Kehdkukan tapaan. Ajatusta tuki sekin, etta Lapinniitty Oy ja
Lapponia Exotic —luonnontuoteyritykset olivat jo pitkaan toimineet vuokralaisina Juopperissa.
Suunnitelma esitettiin Keminmaan kunnanhallitukselle ja valtuustolle, mutta asia ei edennyt
kunnan hallinnossa.



4.6 Sienten ja luonnonmarjojen keruu ja jatkojalostus

Lapin turistiravintoloiden aterioissaan yleisimmin kdyttamat tuotteet ovat luonnonsienet
ja puolukka. Sieniraaka-aine ei kuitenkaan yleensa tule Lapista, vaan joko Etela-
Suomesta tai kauempaa. Hankkeen ensisijaiseksi tavoitteeksi nousi sienten saatavuuden
parantaminen ravintola-asiakkaille, ja toissijaiseksi sienten keruun aktivoinnin. Hankkeen
yhteisty6kumppanina toimivat Lapin Martat.

Sienten keruuseen ja kasittelyyn koulutettiin vuonna 2004 yhdeksan henkiléa. Koulutuksia
suunniteltiin pidettavaksi myds vuonna 2006, mutta kuiva kasvukausi heikensi

sienten kasvua, ja niinpa koulutukset jouduttiin siirtdmaan vuodelle 2007. Hankkeen
toimintasuunnitelmaan sisaltyneet keittidpaallikdille suunnatut sienipdivat Rovaniemen
Tuoretukussa eivat mydskaan toteutuneet, silla yritys lopetti toimintansa talvella 2006.

Sienten jatkojalostuksessa otettiin huomioon se, etta ravintolakeittiot ovat tottuneet nopeasti
valmistettaviin eineksiin ja raaka-aineisiin. Sienisailykkeiden jatkojalostuksessa hyddynnettiin
Elotuli-hankkeen tuotekehityskeittion mahdollisuuksia seka Suomen parhaita elintarvikemikro
biologian asiantuntijoita. Tuotekehityskeittidssa tydskenneltiin kolme kertaa vuosina 2006 ja
2007.

Korvasieni- ja haaparouskusailykkeiden kehittelyssa hyddynnettiin kolmivaihesterilointi- ja
happamuudensaatdtekniikkaa, joissa rydpatyt sienet pakattiin vakuumiin keittopusseihin ja
keitettiin. Sdilykkeita varastoitiin 3-5 kk huoneenldammaossa ja tuotteiden mikrobiologinen
laatu, suolapitoisuus, pH ja veden aktiivisuus maaritettiin Rovaniemen Elintarvikelaborato
riossa. Rouskusailykkeiden aistinvaraista laatua arvioitiin ja verrattiin markkinoilla olevaan
vastaavaan sdilykkeeseen "omalla porukalla” seka LAO:n henkilokunnan kanssa kevaalla
2007. Parhaimmaksi ja aromikkaimmaksi osoittautui happamuudensaatétekniikalla tehty
rouskusailyke.

Sienisailykkeiden kehittémisessa oli ollut tarkoitus hyédyntaa Rovaniemen
Ammattikorkeakoulun arviointipaneelia, mutta koska paneelin koulutus oli vasta alkanut
kevaalla 2007, sita ei pystytty hyddyntamaan.

Tuotekehitysprojektissa oli mukana yksi luonnontuoteyrittajyytta suunnitteleva henkild.

Hanke yllapiti syyskesalla 2004 luonnonmarjojen keruuasemaa Koulutuskuntayhtyma Lappian
Louen yksikéssa. Luonnonmarjojen sato jai vuonna 2004 kuitenkin kovin vahaiseksi, joten
suuria maaria marjaa ei asemalle tullut. Keruuasematoimintaa ei jatkettu, koska keruumaarat
eivat olleet riittdvia oman aseman yllapitoon, ja koska seudulla (Rovaniemi-Kemi-Tornio) oli
useita muita luonnonmarjoja vastaanottavia pisteita.

4.7 Lahiruuan markkinointi

Kuten jo edelld mainittiin, tekivat Meri-Lapin herkut 2 — ja Food Bank —hankkeet vuonna 2004
tydnjaon, jossa suurkeittiditéd palvelevan lahiruokaverkoston ja toimitusterminaalin luominen
maariteltiin Meri-Lapin Herkut 2 —hankkeen toimenkuvaan, ja alkutuotannon kehittdminen
Food Bank —hankkeen tehtdvaksi. Asiakassuhteiden kehittdminen suurkeittidsektorin
suuntaan painottui siten hankkeen loppukauteen, jolloin MLH2-hanke oli jo paattymassa tai

paattynyt.

Hanke osallistui Meri-Lapin Ruokamessujen suunnitteluun ja toteutukseen vuosina 2005-
2007. Hankkeeseen osallistuvien yrittajien myyntid messuilla ja markkinoilla pyrittiin
helpottamaan tarjoamalla myyntipalvelua seka tarjoamalla ilmaisia tai subventoituja
myyntipaikkoja. Hanke oli mukana vuosittain Tervolan Maaseudulta Kasin —messuilla, seka
vuonna 2004 Luppo-hankkeen jarjestamilld paikoilla Ruoka 2004 —messuilla Helsingissa,
Levin Porofestareilla syksylla 2005 ja Rovaniemen Kehitys Oy:n jarjestamilla Rovaniemen
Markkinoilla Tampereella kevaalla 2007. Syksylla 2007 osallistuttiin Elintarvikekoordinaa



tiohankkeen ja Osuuskauppa Arinan jarjestamaan Makuja Lapista —kampanjaan, jossa
S-Markettien valikoimiin tuli kahdeksi viikoksi lappilaisia tuotteita. Hankkeen yrittdjista
kaksi padsi kampanjaan mukaan, ja hankevetdja kavi esittelemassa heidan tuotteitaan
neljassa marketissa. Yhteisty6 Osuuskauppa Arinan kanssa jatkuu toivottavasti tulevien
markkinointihankkeiden avulla.

Hanke kokosi vuosina 2005-2007 yrittdjia tiimitapaamisiin kehittdmaan yhteismarkkinointia ja
yhteisty6ta. Ensimmainen lahiruuan tuottajien yhteistyokokousta jarjestettiin Palogardenilla
Haaparannalla yhdessa Landsbygdslyftet-hankkeen kanssa, ja toinen Torniossa Pohjolan
Pirtilla. Naissa yhteistydkokouksissa kehkeytyi ajatus yhteisen lahiruokahankkeen
synnyttamisesta. Ajatus yrittdjavetoisesta Interreg-hankkeesta, jossa keskityttaisiin lahiruuan
nakyvyyden parantamiseen ja markkinointiyhteistydéhon, jai toivottavasti edelleen muhimaan,
vaikka Haaparannan kunta ilmoitti vetdytyvansa hankkeen osarahoituksesta.

Tuotannonalojen sisdiset yhteistyétapaamiset muodostuivat vuodesta 2005 alkaen suosituiksi
tapahtumiksi ja lisasivat tuottajien valista vuorovaikutusta. Mansikantuottajatiimi kokoontui
kolmasti, hunajantuottajatiimi kahdesti ja Tampereen valloitusprojektin tiimi kolmasti.

Food Bank —hankkeessa ryhdyttiin kevaasta 2006 asti rakentamaan yrittdjien kanssa
nykyaikaisen elintarvikekaupan vaatimusten mukaista toimitusketjua pellolta pdytaan.

Siina yrittajat ottivat kayttodnsa laatujarjestelman, niille haettiin kauppaan ja kuljetukseen
sopivia myynti- ja kuljetuspakkauksia, luctiin tilauskirja ja etsittiin mahdollisuuksia sahkdisen
tilausjarjestelman kayttdonottoon. Lisdksi suunniteltiin ja toteutettiin menekinedistamismat
eriaaleja. Lapin Kaskinauriin tuottaja ja kolme Lapin Puikulan tuottajaa seka em. tuotteiden
markkinointiyhti6 otti kdyttddn Laadun Portaat —laatujdrjestelman. Reseptikokoelma,

jossa hyddynnettiin Lapin Puikulaa, kaskinaurista ja hunajaa, ja siita tehdyt reseptilehtiset
valmistuivat marraskuussa 2006. Uusi painos reseptilehtisista tehtiin helmikuussa 2007,
jolloin ulkoasua muutettiin siten, ettd reseptien taustat sopivat seka kahden kilon ettd yhden
kilon pakkauksille.

Taman toimintamallin avulla pyrittiin antamalla asiakkaalle varmuus yritysten
luotettavuudesta ja toiminnan laadusta seka parantamaan tuotteiden imagoa ja
kayttdkelpoisuutta.

Marraskuussa 2006 Lapin Puikulaa, Lapin Kaskinaurista ja Lapin Hunajaa oli esilla
valtakunnallisilla K-kauppiaspaivilla tamperelaisen vihannestukun valikoimassa. Yhteistyd
vihannestukun kanssa kaynnistyi Lapin Puikulan ja aluksi my®s Lapin Hunajan osalta.

Hanke toteutti alkuvuonna 2007 ravintolakampanjan, jossa 25:lle alueen ravintolalle ja
julkiselle suurkeittidlle (n. 25) lahetettiin tilauskirja, jonka avulla saattoi tilata keskitetysti
yhdella puhelinsoitolla seudulla tuotettuja raaka-aineita yhteistoimituksina. Tilauskirjan
lahetyksen jalkeen keittidihin otettiin yhteyttd puhelimitse. Tilauskirjassa olivat Lapin Puikula,
luomukaskinauris ja -porkkana, salottisipuli, hunaja ja mansikkasose. Kampanja jai lyhyeksi
kokeiluksi, silld vain muutamia tilauksia saatiin lahinna julkisen sektorin suurkeittidihin.
Tuotenaytteita vietiin neljaan ravintolaan. Heikko tulos johtui todenndkéisesti suureksi osaksi
siitd, ettei vihanneksia ja perunaa voitu tarjota esikasiteltyina.

Alkutuottajien markkinointiosaamisen parantamiseksi hanke jarjesti vuonna 2006
kolmipaivaisen myyntikurssin pienyrityksille, johon osallistui yhteensa kymmenen
henkil6a, mutta vain kolme heista oli lasna kurssin kaikki paivat. Koulutus ostettiin Rope-
yhtidilta. Osallistujissa oli luonnontuotealan yrittajyydesta kiinnostuneita, leipomoyrittaja,
kauppapuutarhayrittdja seka mansikan-, juures- ja puikulantuottajia.

4.8 Tapahtumien aikataulut

TE-Keskukselle lahetetyista valiraporteista selvidvat koulutusten ja tapahtumien ajankohdat
seka niiden osallistujien maara. Alkuperdiseen tekstiin on tehty pienia selventdvia muutoksia.



1.4.-30.6.2004

Hankkeen kaynnistaminen ja tiedotus eri kohderyhmille, yhteisesiintyminen Tampereella
kolmen lappilaisen hankkeen kanssa.

Hankkeen toiminta-alueen laajentaminen Kemi-Tornion Kehittdmiskeskuksen alueelle ja
yhteinen tyésuunnitelma Meri-Lapin Herkut —hankkeen kanssa.

Yrttikoulutukset 23 — 24.6. Tilakaynteja 14 kpl.

1.7.-31.12.

Kartoitettiin paakaupunkiseudun tukkukauppojen kiinnostusta lappilaisiin tuotteisiin ja
tarjottiin sisadnostajille tilakierros.

Luonnontuotteiden keruutempauksia 2 kpl (16). Yrttikoulutus (8), sienikurssi (9).
Kaksipaivainen yrttien kasittely ja jatkojalostuskurssi (8).

Pienyrittdjyyden aktivointihankkeen kanssa selvitys perunakuorimon kdynnistamiseksi.
Aloitettiin MTT:n kanssa perunatuotannon tasmdneuvonta.

Kartoitettiin yrittajien kiinnostus hankintarenkaaseen. Kartoitettiin yrittdjien kiinnostus
yhteisvarasto/suoramyyntihallin rakentamiseen Tervolaan. Organisoitiin uuden
maaseutumatkailutuotteen testaustapahtuma.

Osallistuminen myyntitapahtumiin: Rovakadun elonkorjuujuhla, Maaseudulta kasin
—messut Tervolassa, Meri-Lapin Syyssatoa podytaan, Ruoka 2004 —messut Helsingissa
LUPPO-hankkeen jarjestdmana, Meri-Lapin ruokamessujen 2005 suunnittelu.

Mehilaisten talveutuskoe aloitettu hunajatuotannon varmentamiseksi. Suunnitelma
sipulintuotantokurssin kaynnistamiseksi.

1.1.- 30.6.2005

Hankevetaja vaihtui.

Jarjestettiin yrittajien vierailu perunantuotantotiloilla Pohjanmaalla (4). Kaynnistettiin
sipulin tuotanto- ja markkinointikurssi (5), jonka opintopaivia kaudella 3 kpl. Perustettiin
sipulintuotannon demonstraatioviljelméa koulutuskuntayhtyma Lappian Louen yksikdn
pellolle. Ruiskuttajakurssi (10). Tilakaynteja 6.

Organisoitiin mansikantuottajien yhteishankinnat. Tihkukastelulannoituksen neuvonta
ProAgrialta 2 tilalla.

Raportti mehiladisten talveutuskokeesta. Neuvontapaiva mehildishoitajille Torniossa (2).

Aktiivista tiedotusta toiminnasta paikallislehdissa.

1.7.-31.12.2005

Raportointijaksolla keskityttiin Iahiruuan markkinointiin ja mansikan tuotekehitykseen.

Sipulintuotanto- ja markkinointikurssin koulutuspaivia 3 (10). Demonstraatio-
viljelmalla vertailtiin ruoka- ja ryvassipulin viljelya eri tekniikoilla. Projekti raportoitiin
yritysrahoittajille ja kurssilaisille. Hunajantuottajille 1 koulutuspv.(6), jossa suunniteltiin
ja opiskeltiin “"Nopean kevaan kasvatustekniikan” hyédyntamista. 2 luonnontuotteiden
poimintakurssia (20) ja 2 massakeruutapahtumaa. Hanke vastasi mesiangervonkukan
kuivauksesta ja toimituksesta Kemin Seudun 4H:lle.

Mansikantuottajien kanssa toteutettiin paseerausprojekti, jossa jatkojalostettiin
pakasteeksi 625 kiloa Lapin mansikkaa. Tuotteen markkinointi ja jatkojalostus hilloksi MLH
2-hankkeen tehtdvana. Yrittdjia mukana 7 kpl.

Osallistuttiin markkinointitapahtumiin: Maaseudulta Kasin, Meri-Lapin Ruokamessut, CM-
Lahiruokakampanja ja Levin Porofestarit. Tuotendytteita valitettiin ravintola-asiakkaiden
kokeiltaviksi.

Yrittdjien suunnittelupalaverit: perunantuottajat (3), mansikantuottajat 2 krt (5) ja (7),
ja lahiruuan markkinoinnista kiinnostuneet yrittdjat yhdessa Landbygdslyftet-hankkeen
kanssa (10).

1.1.-30.6.2006

Raportointikaudella hankkeessa keskityttiin Idhiruuan markkinointiin. Alueen yrittajien
kanssa kehiteltiin Interreg-hanketta ldhiruuan tunnettuuden ja markkinoinnin
parantamiseksi. Hankesuunnittelu keskeytyi Haaparannan kunnan vetaytymisen takia. 3
tuottajalle rakennettiin laatujarjestelmat, jotta varmistettaisiin tuotteiden paasy kauppaan,
ja 3 tuottajaa avustettiin kasvisten laadunvalvontarekisteriin liittymisessa.

Hanke osallistui Lapin Puikulan tuotantosaéantdjen luomiseen. Hanke pyrki tuotemerkin
vahvistamiseen yhdenmukaistamalla myyntipakkausten ulkoasua ja irtomyyntipisteiden
hyllypuhujia.

Hankkeessa kehitettiin sdilontamenetelmia pikkupuikulalle ja sienille.

Mansikantuottajien kanssa sovittiin kesan yhteismarkkinoinnista ja tiedottamisesta. Hanke
avusti yrittdjia yhteishankintojen tekemisessa ja paseeratun mansikan jatkojalostuksessa
vaadittavan tietotaidon ja koneistuksen hankinnassa. Hanke valitti biohajoavaa kalvoa,
uusia sipulilajikkeita ja —lajeja kokeiltaviksi sipulintuotantotiloille. Hankkeessa organisoitiin
mittava sipulinistukkaiden yhteishankinta, jonka avulla siemenkustannuksia saatiin
merkittdvasti alennettua.




Hanke jarjesti huhtikuussa 2006 Lapin Marjamatkan kanssa kaksipdivaisen
suoramyyntitapahtuman.

1.7.-31.12.2006

Raportointikaudella kdynnistettiin markkinointiprojekti, jonka tavoitteena oli kehittda siihen
osallistuvien yritysten tuotteet ja tarjontaketju nykyaikaisen vahittdiskaupan vaatimusten
mukaiseksi. Hankkeen avulla tehtiin toimitussopimus tamperelaisen tukkukaupan kanssa
seka valmistettiin myynnin tukimateriaalia. Tuotteet olivat esilla valtakunnallisilla K-
kauppiaspaivilla Tampereella.

Hanke jarjesti 3-pdivaisen myyntikurssin pienyrityksille (10). Koulutus ostettiin Rope-
yhti6iltd. Kesalla jarjestettiin luonnontuotteiden keruukurssi (7) ja jatkojalostuskurssi
(3). Puikulantuottajille tehtiin tilakohtaisia tuotantokustannuslaskelmia. Mehildishoitajille
jarjestettiin emojen keinosiemennyspaiva (4).

Hanke organisoi seudun mansikantuottajien (7) yhteisesiintymiset mediassa, ja suunnitteli
yhteisetiketit ja kdyntikortit. Mansikan paseerausta aloittaville yrityksille (3) tarjottiin
neuvontaa ja testattiin tuotteiden hygieniataso.

Hankkeeseen osallistuvat yritykset olivat mukana markkinointitapahtumissa: Maaseudulta
Kasin, Meri-Lapin Ruokamessut ja Pohjanrannan Joulumarkkinat. Jatkojalostusyrittdjien
kanssa kaytiin opintoretkelld Ruoka2006 —messuilla.

Hankkeessa selviteltiin ja kerattiin kokemuksia biohajoavan kalvon ja sipulilajikkeiden
menestymisesta. Pikkupuikulan saildntatekniikoiden kehittelya jatkettiin ja haettiin
jalostuksesta kiinnostunutta yrittajaa.

1.1. - 30.6.2007

Hanke toteutti alkuvuonna ravintolakampanjan, jossa 25:lle alueen ravintolalle ja julkiselle
suurkeittidlle (n. 25) lahetettiin tilauskirja, jonka avulla saattoi tilata seudulla tuotettuja
raaka-aineita yhteistoimituksina. Kampanjan avulla saatiin 3 tilausta suurkeittioihin ja
tuotteita kaytiin esittelemdssa 4 ravintolakeittiossa.

Kahden hunajantuottajan kanssa kehitettiin uusia tuotteita Lapin Makea —tuotemerkin alle
ja koemarkkinoitiin niita seka paikallisesti ettd Etela-Suomeen.

Hanke osallistui Tampereella pidettaviin Rovaniemen Markkinoihin, joilla myytiin Lapin
Puikulaa ja Lapin Makea —tuotteita. Hunajatuotteiden jdlleenmyynnistd neuvoteltiin
herkkukauppojen kanssa.

Luonnontuotesektorilla kehiteltiin luonnontuotepohjaisia emulsiovoiteita, saippuoita

ja shampoita, jotta lappilaista yrttituotevalikoimaa saataisiin monipuolisemmaksi.
Hanke selvitti myds raaka-aineiden ja pakkausten hankintamahdollisuuksia ulkomailta.
Luonnontuotealan yrityksen perustamista suunnittelevia osallistujia (2) neuvottiin ja
ohjattiin eteenpain.

Mansikantuottajia neuvottiin omavalvontasuunnitelmien ja uusien elintarvikesaanndsten
osalta. Organisoitiin yhteishankintoja ja jarjestettiin tihkukasteluneuvontapaiva.
YhteistyOpalaveriin 9.3. osallistui 7 yrittajaa.

Hanke jarjesti kevaalla 2 fytoterapia- ja voidekurssia (10), mansikantuotannon
peruskurssin 16.4. (10), 19.6. kauppayrttipoimijakurssin (3) seka 20.6. saippua- ja
shampookurssin (5).

1.7.-31.10.2007

Hanke oli mukana Maaseudulta Kasin —messuilla (4) seké@ Meri-Lapin Ruokamessuilla
(9). Ruokamessuilla hanke organisoi salaattindyttelyn ja osallistui salaattikilpailun
jarjestamiseen.

Hanke jarjesti heindkuussa kihokin poimintatempauksen (5), elokuussa sienikurssin (6)
seka syyskuussa saippua- ja shampookurssin (7).

Mansikantuotannossa ei onnistuttu toteuttamaan suunniteltuja yhteismyynti-pisteita
erittdin heikon marjasadon takia. Hanke osallistui kuitenkin vihannes- ja marjantuottajien
yhteismyyntipisteen avaamiseen Haaparannan Rajalla-alueelle. Myyntipisteeseen
toimitettiin kahden hankkeen osallistujan tuotteita ja avustettiin pisteen markkinoinnissa
Suomen alueella.

Kolmen luonnontuoteyrittdjan kanssa koottiin Metténpiika-hoitotuotesarja ja
sille suunniteltiin yhteinen ulkoasu. Hanke avusti tuotteiden esittelyssa Lapin
matkailuyrityksille.

Osallistuttiin Elintarvikekoordinaatiohankkeen ja Osuuskauppa Arinan jarjestamaan Makuja
Lapista —kampanjaan, johon sisdltyi kahden hankkeeseen osallistuvan yrityksen tuotteita.
Tuotteita esiteltiin neljassa S-Marketissa Lapin alueella. Laatujarjestelmia rakennettiin
kahdelle yritykselle.




5. Hankkeen osallistujamaarat ja tyollisyysvaikutukset
5.1 Osallistujat

Vuosien 2004-2007 aikana hankkeeseen osallistui yhteensa yli 50 yritysta tai henkilda.
Vuosittain osallistujia oli noin nelisenkymmenta. Yrityksista valtaosa oli maatilayrityksia,
mutta hankkeen loppua kohti hankkeeseen alkoi tulla mukaan myos jatkojalostuksen tai
markkinoinnin parissa toimivia maaseutuyrityksid. Seuraavassa listassa osallistujalukumaarat
on tilastoitu myds kunnittain riippumatta siitd, miten suurella rahallisella ja/ tai
vastikkeettomalla panoksella kukin osallistuja on ollut hankkeessa.

2004 | 2005 | 2006 | 2007
- maa- ja puutarhatiloja, ml. hunajantuotanto 14 15 20 22
- yksityisia henkil6ita 22 21 14 16
- maaseutuyrityksia (jatkojalostus ja markkinointi) 2 3 4 8
- muun alan yrityksia 0 2 2 2
Yhteensa 38 41 40 48
Kunnittain
Kemi 3 3 9 7
Keminmaa 0 0 6 7
Simo 2 6 2 4
Tervola 27 15 13 16
Tornio 3 9 6 7
Muu kunta 3 8 4 7

5.2 Hankkeen tyoéllisyysvaikutukset

Syyskuussa 2007 tehdyn palautekyselyn mukaan (15 vastaajaa, vastanneita 19 %)

yrittdjat katsoivat hankkeella olleen positiivista vaikutusta yrityksensa liiketoiminnan ja
asiakassuhteiden saamisen kannalta. Yksi kahdeksasta kysymykseen vastanneesta yrittajasta
piti hankkeen vaikutusta suurena, ja viisi koki hankkeen vaikuttaneen jonkin verran. Kaksi
ilmoitti hankkeen vaikuttaneen vahan tai ei ollenkaan. Sanallisissa arvioissa yrittajat olivat
saaneet uusia asiakkaita tai tietoa uusista yhteistydkumppaneista ja asiakkaista, tai lisdanneet
tuotevalikoimaansa.

Yrittdjat eivat kuitenkaan itse kokeneet oman yrityksensa tyévoiman tarpeen lisdantyneen tai
vahentyneen hankkeen vaikutuksesta. Yksi yrittdja perusteli tydvoiman maaran vahentyneen
kustannussyista hankekaudella. Vain yksi yrittdja ilmoitti tydvoiman tarpeensa liséantyneen
hankkeen ansiosta. Tydvoiman tarve -kysymykseen vastasi kymmenen yrittdjaa.

Hankevetdjan oman arvion mukaan hanke edesauttoi kahden uuden naisyrittdjavetoisen
luonnontuotteita jatkojalostavan yrityksen syntymista Tervolaan. Molemmat yrittajat
osallistuivat useisiin luonnontuotteiden kasittelyn ja jatkojalostuksen koulutustapahtumiin.
Toinen yrittajista hankki varsinaisen luonnontuoteyrittajékoulutuksensa Rovaniemen
Koulutuskuntayhtyman oppilaitoksessa.

Hanke edesauttoi myds Tervolan Kurkiaura Oy:n syntya. Yritys remontoi Tervolan entisen
tydvaentalon ja kaynnisti siina tilausravintolan ja rieskaleipomon. Yritys on hyddyntanyt
hankkeen avulla luotuja yhteistydverkostoja ja pyrkii hyddyntamaan lahiruokaa.
Sipulintuotanto- ja markkinointikurssin ansiosta hanke edesauttoi yhden uuden yrityksen
syntymista. Tamankin yrittdjan kohdalla alan peruskoulutus oli hankittu muualla. Pellon
kuntaan sijoittunut puutarhayritys ryhtyi viljelemaan ja jatkojalostamaan sipulia.

Hankkeen toimenpiteiden avulla lisattiin myds marja- ja vihannestuottajien tuotantopinta-
aloja, ja sen myo6ta kausitydvoiman tarvetta. Tuotannon lisdys nakyi erityisesti



mansikantuotannossa.

Hankkeen toimenpiteiden avulla pyrittiin ylldpitamaan alkutuotantoyrittajien tyollisyytta
parantamalla tuotteiden menekkia ja nakyvyytta paikallismarkkinoilla, laajentamalla

markkina-aluetta Eteld-Suomeen seka kehittamalla yritysten toimintatapoja, tuotteita ja
markkinointiviestintaa sopivaksi nykyaikaisen vahittdiskaupan vaatimuksiin.

Hankkeen vaikutuksesta Meri-Lapin alueelle ja muualle Lappiin syntyi yhteensa 3,4 uutta
tydpaikkaa, joista miestydpaikkoja 1,1 htv ja naistytpaikkoja 2,3 htv. Hanke tuki tyopaikkojen
pysyvyytta 7,7 htv:n verran.

Hankkeen aikana tyollistyneet

6. Hankkeen talous

Inkeri Portti, Rovaniemi, hankevetdja 1.3.2004 — 31.3.2005

Jaana Vaisanen, Tornio, hankevetdja 15.4.2005 — 31.10.2007
Helena Huhta, Tervola, n. 2 kk, harjoittelija 2004 ja hankeavustaja 2005
Laura Seppald, Tornio, 2 vk, hankeavustaja 2007

Hankkeen hallinnosta vastasi Tervolan kunta. Kuntarahoituksen jarjestamisesta vastasi Kemi-
Tornion Kehittdmiskeskus. Hankkeen kirjanpidosta huolehti Tervolan kunnan paakirjanpitaja
Matti Tapio. Tilintarkastajana oli Rauno Lohi Audiator Oy:sta.

Kustannukset Koko 2004 2005 2006 2007 Yhteensa
budjetti

Palkat ja sivukulut 135077 27309 37159 36139 37929 138536

Ostopalvelut 66311 8820 16789 19652 13798 59060

Matkat 24232 7426 5728 5240 4504 22899

Vastikkeettomat 8867 1862 2379 2411 1900 8552

?Illl.I% crat 9017 1346 2401 3339 3376 10462

Tstokulut 5879 1548 1499 306 613 3966

Muut kustannukset 16640 7618 5414 5602 3759 22393

Yhteensa 266022 55929 71369 72690 65879 265867

Hankkeen tulot: -425 0 0 -425

Yhteensa 55929 70944 72690 65879 265442
Rahoitus 2004 2005 2006 2007 Yhteensa
EU + valtio 75,0 % 199503 41944 53208 54514 49190 198856 74,9 %
Kunnat 15,0 % 39917 8392 10642 10906 9977 39917 15,0 %
Yksityinen 6,7 % 17735 3731 4716 4858 4812 18117 6,8%
A inen 33% 8867 1862 2379 2411 1900 8552 3,2 %
Yvastikkeeton

266022 55929 70944 72690 65879 265442



7. Tiedottaminen hankkeesta

Hanke tiedotti toiminnastaan sidosryhmilleen ja yrittajille Food Bank tiedottaa —
hankekirjeelld, joita vuosina 2005 — 2007 postitettiin kolme kertaa vuodessa.

Hanke kaytti aktiivisesti paikallisia lehtia tiedotuskanavana. Hankkeen kurssi-ilmoitukset
julkaistiin padasiassa Lounais-Lappi-lehdessa seka tarvittaessa Jokipostissa ja Pohjolan
Sanomissa. Kurssien markkinoinnissa hyddynnettiin lisaksi puffijuttuja seka alueradiota.

Hankkeen tiedottamisstrategiana oli nakyminen yrittdjien ja osallistujien kautta. Yrittdjien
nakokulma oli selvasti paikallista mediaa kiinnostava. Tapahtumista ja koulutuksista
tiedotettiin lehdistétiedotteiden avulla. Lehtijuttuja julkaistiin 28 kpl. Lehtijutut ovat liitteessa
9. Hankkeella ei ollut omia nettisivuja.

Hankkeen vetdja tiedotti hankkeen tavoitteista ja toiminnasta osallistuvien kuntien
elinkeino- ja maaseutupaallikdille Food Bank tiedottaa —kirjeen avulla. Hankevetdja kavi
my0s esittelemdssa hanketta Tornion maaseutupaallikélle ja Kemin elinkeinopalvelutoimiston
henkildkunnalle.

8. Arviointia

Hankkeen monialaisuus oli toisaalta etu ja toisaalta haitta. Monialaisuus toi mahdollisuuksia
yrittajien yhteismarkkinointiin seka uusien eri raaka-aineita sisaltavien tuotteiden
kehittdmiseen. Toisaalta yksittdisen tuotannonhaaran tai yrittajan kanssa ei pystytty
suunnitelmalliseen pitkdjanteiseen kehittdmiseen. Osallistujista melko suuri osa oli yrittdjia,
ja niinpa kaikkien kanssa ei ehditty olla riittavasti vuorovaikutuksessa. Nain ollen jai
hankkeen anti osalle yrittdjista varsin vahaiseksi.

Kyselyssd, joka lahetettiin syyskuussa 2007 80:lle hankekirjeen postituslistalla olevalle,
toimintaan osallistuneilta pyydettiin palautetta hankkeen toiminnasta. Palautelomakkeen
palautti viisitoista osallistujaa.

Hankkeen antamien neuvontapalveluiden laatua pidettiin hyvina tai kohtalaisina. Suurin osa
vastanneista oli saanut mansikantuotannon tihkukastelu- ja kasvinsuojeluneuvontaa seka
laatujarjestelma- ja markkinointineuvontaa.

Jarjestetyt lyhytkurssit saivat osallistujilta hyvan palautteen. Hanke tarjosi varsinkin
luonnontuotealan harrastajille monipuolisen koulutuspaketin, mika nakyi osallistujien
sitoutumisena. Kouluttautuminen johti siihen, ettd muutama osallistuja ryhtyi
suunnittelemaan oman yrityksen perustamista. Kurssipalautteessa kuitenkin toivottiin viela
kattavampaa ja laajempaa koulutusta.

Pitempikestoisen tasmakoulutuksen jarjestaminen yrittdjille osoittautui kuitenkin vaikeaksi,
silla yrittajilla ei tuntunut olevan aikaa kouluttautumiseen. Heidan nékdkulmastaan
yrityskohtainen neuvonta olisi ilmeisesti ollut tarkoituksenmukaisempaa.

Tiimitydskentelysta pidettiin. Palavereissa yrittdjat tutustuivat paremmin toisiinsa, ja
uusia ideoita syntyi. Tiimitydsta oli hyotya erityisesti markkinoinnin ja yhteishankintojen
organisoinnissa. Palautteessa tapaamisia toivottiin jarjestettavan useammin. Hankkeessa
yrittajat kokoontuivat 1-2 kertaa vuodessa.

Hanke jarjesti toimintakautenaan muutamia lyhyita retkia. Niita osallistujat olisivat toivoneet
lisad, silla retkilla koettiin saatavan enemman kokemusperaista tietoa toisilta retkeldisilta kuin
mitd varsinaiset retkikohteet antavat.

Lahiruuan kysynnan kasvattamisesta ja yllapidosta seudulla on syyta antaa kiitos myds
paikallislehdille ja alueradiolle. Mediaa kiinnostivat eniten paikallisten erikoistuotteiden, kuten



Lapin Puikulan, hunajan ja mansikan tuotanto seka lahiruokaan ja yrittajyyteen liittyvat
uutiset.

Tulevaa hankesuunnittelua varten palautekyselyssa osallistujilta pyydettiin toivelistaa
kehittdmiskohteista hankkeissa. Kahdentoista kehittémiskohteen listaan tuli vastaajilta 18
rastia. Tarkeimpina kehittdmiskohteina (kolme rastia) vastaajat pitivat yrittdjien markkinointi-
ja tuotannollista yhteisty6ta seka kasvituotteiden jatkojalostuksen kehittamista. Toiseksi
eniten aania (kaksi rastia) kehittdmiskohteista saivat kotieldintuotteiden jatkojalostus

ja luonnontuotteiden jatkojalostus, tavarantoimittajien ja vahittdiskaupan/suurkeittididen
valinen yhteistyd, seka maaseudun matkailupalvelut.

Seuraavassa on perusteltu hankkeessa toteuttamatta jatetyt hankesuunnitelmaan kirjatut
toimenpiteet:

- Maatalous- ja puutarhatuotteiden markkinointiorganisaation perustaminen

Vahittdiskaupan kehitys on johtanut siihen, etta valtakunnallisille ketjuille tuotteita
toimittavien markkinointiorganisaatioiden maara on vahentynyt selvasti. Pienet
tuottajavetoiset organisaatiot ovat sulautuneet isompiin yksikdihin. Hankkeiden

valisen tydnjaon mukaisesti Meri-Lapin Herkut 2 —hanke pyrki kdynnistamaan seudulle
lahiruokaterminaalin, mutta yrittdjaa valmiille liiketoimintakonseptille ei 16ytynyt. Food Bank
—hankkeessa kehitettiin kausituotteiden yhteismarkkinointia seka yrittajayhteistyéta Etela-
Suomeen suuntautuvassa kaupassa.

- Luonnontuotealan toiminnan sitominen osaksi paikallisia matkailu- ja elamyspalveluita

Eldmyspalveluiden tarjoaminen ei ollut hankkeen koulutustarjonnassa mukana, mutta
luonnontuotealan tuotteistuskoulutusten my6ta alkoi kehittya ajatuksia luonnontuotteiden
valmistukseen ja kayttoon liittyvista matkailupalveluista. Vuonna 2007 Tervolassa pidetyssa
uuden matkailuhankkeen ideapalaverissa kerrottiin paikallisille matkailuyrittdjille mahdollisista
uusista luonnontuotepalveluista, ja idea heratti kiinnostusta. Edellytyksia elamyspalveluiden
tarjoamiseen on muodostumassa lahivuosina.

9. liitteet

- Raportti mansikan paseerausprojektista

- Raportti mehildisten konttitalveutuksesta

- Raportti mehildiskoulutuksista

- Raportti sipulin koeviljelysta

- hankkeen kuva-aineisto (puikulan reseptiliput, julisteita ja logot)
- lehtijutut pdf-versioina

Liitteet seka loppuraportti ovat luettavissa Tervolan kunnan kotisivuilla ositteessa:
www.tervola.fi



